FENOMENOLOGIA

Fenomenologia — to termin okreslajacy kierunek filozoficzny, a jednoczesnie pewna metode badan (Edmund Husserl).
Nazwa ta pochodzi od greckiego stowa phainomenon oznaczajgcego ,,to, co sie jawi”.

Ten kierunek filozoficzny zainicjowat E. Husserl; rozwijat sie w poczatku XX w. (najwazniejsze osrodki w Getyndze
i Monachium). Fenomenologia postulowata metode filozofowania polegajagcg na zaniechaniu czysto pojeciowych
spekulacji przez ,powrdt do rzeczy”, tj. do uzyskania bezposredniego doswiadczenia tego, co dane (czyli to, co widag,
stycha¢, czuc), a w czym przejawiajg sie przedmioty, zjawiska, procesy, osoby, wartosci, wytwory kultury, idee. Chodzito w
tym o dotarcie do istoty danej rzeczy, do tzw. eidos. Wedtug fenomenologii, gtdwnym zadaniem filozofii ma by¢ analiza
i opis przezy¢ (,,aktow intencjonalnych”) w trakcie zetkniecia sie z danym fenomenem.

Podstawowe zatozenia:

— prawdziwe (niezaktamane) spostrzeganie rdéznych rzeczy, zjawisk, oséb, proceséw nie powinno opieraé sie na
zadnych wczesniejszych sgdach, teoriach, opiniach czy przekonaniach — bezzatozeniowos¢,

— metoda fenomenologiczna polega na opisie i ogladzie tylko tego, co jest dane nam bezposrednio (okresla sie to jako
powrot do rzeczy, do konkretu),

— ma temu stuzy¢ tzw. redukcja fenomenologiczna (epoche), ktéra oznacza wziecie w nawias, zawieszenie
przekonania o realnym istnieniu $wiata i poznajgcego podmiotu,

— epoche ma sprawié, ze $wiadomos¢ stanie sie czysta (pozbawiona zatozen), bedzie traktowad swiat wytgcznie jako
fenomeny, zjawiska,



w poznaniu fenomenologicznym wazne znaczenie ma pojecie intencjonalnosci, czyli relacji taczacej umyst
(Swiadomos$¢) z trescig lub przedmiotem. Relacja intencjonalna sktada sie z dwéch cztondw: noezy i noematu.
Noeza to akt Swiadomosciowy, a noemat — przedmiot dany w tym akcie. Zauwazy¢ nalezy, ze jednak niektore stany
Swiadomosci nie sg intencjonalne: np. ani nastrdj, ani stan ducha nie sg nakierowane na cos,

twierdzenia o rzeczywistosci (systemy wiedzy) nalezy budowac tylko w oparciu o tzw. sady oczywiste (wynikajgce
tylko z tego co widzimy/doswiadczamy, bez wstepnych zatozen czy istniejgcych wczesniej teorii),

prawdziwe sady oczywiste powinny by¢ oparte na przezyciu prawdy (doswiadczeniu prawdy),
najwazniejsze pojecia tej filozofii (metody) to: intencjonalnos$¢ — horyzont — swiat.

intencjonalno$¢ — oznacza stosunek do elementdw rzeczywistosci (rzeczy, zjawisk, procesow),
horyzont — oznacza zakres dotychczasowego catosciowego doswiadczenia oraz zdolnosci percepcyjne,
swiat — to z kolei kontekst (obszar, dziedzina), w ktérym wystepuja okreslone rzeczy, zjawiska, procesy.

Jakie ograniczenia ma ta metoda poznania (w zwigzku z tym, Ze mozemy prawdziwie poznaé tylko to, co jest nam dane, to co ham sie jawi)?

Fenomenologiczne ujecie komunikacji
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Fenomenologia sugeruje, ze komunikacja miedzyludzka moze by¢ utrudniona wtedy, gdy wystepujg bariery w zakresie
trzech podstawowych pojec (intencjonalnos¢, horyzont, swiat) u nadawcy i odbiorcy komunikatéw. Dla przyktadu:

a) intencjonalnos¢ - moze wystgpi¢ nieadekwatnos$¢ stosunku nadawcy wobec przedmiotu komunikatu z horyzontem
doswiadczen odbiorcy (np. nadawca wychwala zalety owocéw mango, podczas gdy odbiorca nie moze nawet
wyobrazi¢ sobie jak smakujg te owoce, gdyz ich nigdy nie prébowat);

b) swiat — nadawca i odbiorca ,,umieszczaj3” tresci dotyczace przedmiotu komunikacji w odmiennych swiatach
(kontekstach) (np. nadawca moéwi o wojnach w kontekscie wywotywanego przez nich postepu technicznego, a
odbiorca umiejscawia wojny w obszarze ludzkich tragedii).

Poza tym, nadawca, ktéry bedzie dazyt do przekonania odbiorcy do swoich racji (jego saddéw oczywistych), moze opierac sie
na innym zestawie doswiadczen niz te, ktore przezyt odbiorca.

Metode fenomenologiczng stosowano w rdéinych dziedzinach, m.in. w badaniach literackich, nad muzyka, filmem,
architektura, estetyka, ontologig sztuki, w psychiatrii, religioznawstwie, socjologii, teorii prawa (przyktady?).

Co zrobi¢ aby uniknaé btedow w komunikacji?

Nalezy na wstepie aktu komunikacyjnego wyraznie ustali¢ wzajemne pozycje, z ktérych sie wystepuje, tj. jakie sg
intencjonalnos¢, swiat oraz horyzont doswiadczen nadawcy i odbiorcy. Moze sie to jednak okazaé nietatwym zadaniem,
szczegoblnie wtedy, gdy wystepuje duza rozbieznos$¢ w horyzontach doswiadczen obu stron komunikacji.



