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O CZYM JEST TAPREZENTACJA?

1. ,Podziel sie
sukcesem”, czyl
upowszechnianie
rezultatow projektow

2. ,Drugie zycie
projektu”, czyli jak
wykorzystac

—_— - utrwaliC rezultaty




REZULTAT TO...
...1o, co osiggnelismy na skutek
podjetych dziatan.

UPOWSZECHNIANIE TO...
...rozprzestrzenianie rezultatow
na szerokg skale.




UPOWSZECHNIANIE REZULTATOW
PROJEKTU, TO:

- kolejny etap realizacj
proyaiezenie ciezkiej pracy zespotu,
- chec podzielenia sie swoimi
wysitkami
| osiggnietymi korzysciami z tymi,
ktorzy
~mogliby z nich skorzystac.




PO CO UPOWSZECHNIAC REZULTATY?

* by je utrwaliC
* by projekt uzyskat drugie zycie
* by byty dale] wykorzystywane przez kolejne osoby

* by wptywacC na zmiane swego otoczenia lokalneao
| catego systemu edukacii.




PROMUJEMY BY...

- poinformowac innych o czyms ciekawym,

-zeby utrwaliC wizerunek waszej organizacii
jako aktywnie dziatajacej,

- zachecic innych do dziatania,

- pokazac, ze potraficie organizowac ciekawe
projekty,

- wzmochi¢ pozycje 1 odbior Programu.




WSKAZOWKI POMOCNE PRZY PISANIU
RAPORTU KONCOWEGO

» Raport powinien dac peten obraz
zrealizowanych dziatan

» Opis dziatan oparty na przyktadach
. Chwali ie 7d0) . | .
* Informacja o zaistniatych w trakcie realizac]i

problemach/trudnosciach | ew. podjetych
dziataniach naprawczych




REZULTATY (WYNIKI)

Materialne Niematerialne

® podreczniki, programy nauczania, ® wiedza i doswiadczenie zdobyte

cyfrowe narzedzia edukacyjne, przez uczestnikéw, osoby uczace
biuletyny, broszury; sie lub kadre;
® sprawozdania z badan lub studia ® wieksze umiejetnosci lub
badawcze; osiggniecia;
® przewodniki na temat dobrych ® wieksza swiadomos$¢ kulturowa,
praktyk lub studia przypadku. lepsza znajomosc jezykow
obcych.

Publikacja FRSE ,Podziel sie sukcesem”




REZULTATY (WYNIKI)

Indywidualne Instytucjonalne
® rozwiniete kompetencje; ® rozwiniete kompetencje kadry;
® networking; ® nawigzanie partnerstwa z inng
¢ zwiekszona $wiadomos¢ Instytucja/organizacjg;
kulturowa. ® doswiadczenie w realizacji
projektow.

Publikacja FRSE ,Podziel sie sukcesem”




PRZYKLADY DZIALAN NA ROZNYCH ETAPACH CYKLU PROJEKTOWEGO

>

@

>

~ PRZED -~ PODCZAS PROJEKTU: “ PO ZAKONCZENIU

- ROZPOCZECIEM ® realizacja zaplanowanych : PROJEKTU:

- PROJEKTU: - dziatan; ® dalsze upowszechnianie
:‘ analiza potrzeb ‘ pierwsze dzialania rezultatow;

- uczestnikow; upowszechniajace; ® ocena osiagnie¢ i wptywu
® okreslenie celow projektu; ® dziatania informacyijne; . (ewaluacja koncowa);

® planowanie rezultatéw; ® ewaluacja biezaca; ® rozwijanie pomystow

® okreslenie grupy ® weryfikacja zatozen - narzecz dalszej

. docelowej dzialan - projektu (np. rezultatow); wspotpracy;

. upowszechniajacych; ® przenoszenie wynikow ® dziatania zwigkszajace
® stworzenie planu - nanowe grupy docelowe, trwatosc rezultatow.

. upowszechniania . nowe obszary, strategie

. iwykorzystywania ~ polityczne;

rezultatow; ® dziatania wzmacniajace

® zaplanowanie dziatan trwatosc rezultatow.

- wzmacniajacych trwatosc

- rezultatow;

® planowanie dziatan

ewaluacyjnych.

Publikacja FRSE ,Podziel sie sukcesem”



JAK UPOWSZECHNIAC?

Produkt
/ (co?) \
Przekaz Grupa odbiorcow
(jakimi stowami?) (do kogo?)
\ Narzedzie /
(jak?)

Publikacja FRSE ,Podziel sie sukcesem”




CZYM NIE JEST UPOWSZECHNIANIE?

‘Przekazaniem partnerom odbitek materiatow |
raportow z przekonaniem, ze to wystarczy.

Umieszczeniem czegokolwiek na stronie
Internetowe],
Z wiara, ze uzytkownicy jakos sie o tym dowiedz3.




CZYM NIE JEST UPOWSZECHNIANIE?

Wystaniem informacji prasowej do mediow z
nadzieja,
ze zostanie wykorzystana w przekazie medialnym.

*Wydrukowaniem raportu w duzym naktadzie z
zatozeniem, ze ludzie sami przyjda i beda o niego
ﬁ/taé.




! MOZLIWE BLEDY

. brak zaplanowanej strategii (planu)
upowszechniania rezultatow;

- brak dokumentacji osiggnietych
rezultatow;

* staba jakosc¢ (produktu, rezultatu);




NACZELNA ZASADA

Upowszechniamy rezultaty w taki sposob, aby mogty
Z nich skorzystac kolejne osoby.

- et




LICZY SIE POMYSL

Im bardziej kreatywnie podejdziecie do tworzenia
narzedzi upowszechniania rezultatow, tym wieksza
szansa, Ze nie przejda niezauwazone w gaszczu

podobnych Inicjatyw




erasmus | O PROGRAMIE SEKTORY | AKCJE  KONKURS WNIOSKOW  ZARZADZANIE PROJEKTEM ~ AKTUALNOSCI | WYDARZENIA ~ KONTAKT
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Erasmus+ > Upowszechnianie > Platforma Rezultatéw Projektéwl[.]

Platforma Rezultatéw Projektéw Erasmus+ (Erasmus+ Project Results Platform) stuzy upowszechnianiu i wykorzystaniu Zaloguj sie do bazy
rezultatéw projektéw finansowanych ze srodkéw programu Erasmus+. Jej celem jest rozprzestrzenianie na szerokg skale Platforma Rezultatéw
informacji o rezultatach projektéw oraz ich sukcesach, a takze utatwienie wymiany doéwiadczef oraz promocja dobrych Projektéw Erasmus+ »

praktyk. Dzieki Platformie wzrosnie wiedza o projektach i ich rezultatach, maksymalizujgc potencjat finansowanych dziatan,

co z kolei pozwoli na wykorzystanie wypracowanych rezultatéw réwniez po zakonczeniu realizacji projektow.

Erasmus+ Project Results Platform to kompleksowy przeglad wszystkich projektéw realizowanych w ramach programu—

Zachgcamy do zapoznania sig z
filmami instruktazowymi
przygotowanymi przez Komisje
Europejska.

oznacza to, ze na platformie znajdzie sie kazdy projekt, ktéry otrzyma dofinansowanie w ramach programu Erasmus+.

EUROPEJSKI Fundusze .
[E@@@ KORPUS Europejskie Rzeczpospolita
- Erasmus+ pej

Fundacja Rozwoju Systemu Edukac)i SOL'DARNO;C' Wiedza Edukacja Rozwoj - Polska

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny



Wybor kanatow do naszego celu

Facebook stanowi
najlepsze miejsce
do pozyskiwania
nowych klientow
Za posrednictwem
ptatnych reklam

Twitter to miejsce, w
ktorym mozesz
kontaktowac sie z prasa
I wptywowymi osobami z
branzy.

YouTube to migjsce,

w ktérym wspierasz
obecnych klientéw
dzieki materiatom
edukacyjnym i tresciom
wideo

O O
. Instagram
- Instagram to
miejsce, w ktorym
@ budujesz
powigzania marki

Z obecnymi
klientami

LinkedIn to miejsce,

w Ktérym angazujesz
obecnych pracownikow
oraz przyciggasz nowe
talenty i profesjonalistow
Z branzy

Snapchat to miejsce,

w ktérym
rozpowszechniasz
tresci w celu budowania
swiadomosci marki
wsrod mitodszych
konsumentow




Facebook users in Poland n

B January 2020
3Q 18 610 000

52.6% 47.4%

men

)
44%
I i

1317 18-24 25-34 35—44 45-54

7.8% 215 27.5% 21 10.9% 7% 5

Source: NapoleonCat.com

‘2; NapoleonCat.

Instagram users in Poland
I January 2020

8 7202000

57.9% 42.1%
Wormen men
4k DE% 05%
. - -— -_— -
1317 18-24 25-34 35-44 £5-534 35-64 63t
14.7% 36.1% 29% 133% & 4% 13% 11%

Source: MapoleonCat.com

‘ﬁ NapoleonCat.
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Zdefiniowanie

celu/grup docelowych Tworzenie tresci Zarzadzanie Narzedzia rozwoju
odbiorcow

Modelowanie narzedzi | watkow fathDDk-

§ Hootsuite" .l socialDrift
2 @ Wyszukiwanie przykiadow _ _ ' o _
Caﬂvmlzer reklam w serwisie Facebook Planowanie swoich postow Zapewnienie organicznego

Z wyprzedzeniem wzrostu swoich grup

docelowych na Instagramie
Zrozumienie swoich klientow, Mmm’
=]

aby wiedziec, w jaki sposob ich
Zainteresowad

Tworzenie, optymalizacja i ’,
analizowanie reklam w serwisie -~ bUffe r
ej Facebook g™
facebook

QSZD ManyChat

Rudience-a Insights B u zzsum'@:“ Planuj S_WDjE posty z_
Dowiedz sie wiecej na temat Wyszukiwanie, monitorowanie i WPTZEUZEWE"'!; kD'TE_t'StﬂHE z Zapewnienie organicznego
swoich grup docelowych zapewnienie rozwoju swoich prostego interfejsu wzrostu swoich grup

odbiorcow tresci docelowych na Instagramie

feed '
faceboolk ?gatormadomnéuly nD A 00 Snlply

,ﬂlds Zarzadzaj swoja kampania Niestandardowe wezwania do

.
MEd lum reklamowa na Facebooku dziatania na Twojej stronie
Utworz swojg sieé werod 2

miliardéw uzytkownikéw - Czytajlubzapisyp
Facebooka najwazniejsze pomysly | wazne
histarie



Bezptatne narzedzia stron www

Platformy do stron

WWw

Squarespace.com

TheStocks.im
(Obrazy, filmy i ikony na strone)

Google Keyword

Planner
adwords.google com

Analityka stron

testmysite.withgoogle.com
(narzedzie testowania predkosci
stron)

Optymalizacja
tresci strony

ConversionChecklist.org
(Lista 41 punktow jok ulepszyc
strone)

WiX com UnSplash com Thehoth.com Smart Insights com GetSiteControl com
(Obrazy) (Wiidzety i wtyczki)
Weebly .com Image Optimiser net Woorank com Hotjar com SuMo com

{Dzieki niemu ocbrazy nie
spowolniajg strony)

(Pokazuje na heatmapach, jak
internauci korzystajg z ze strony)

(Automatyzacja rozweju strony)

onUniverse.com

Canva.com
(Narzedzia do projektowania

grafik

Google Webmaster
google.com/webmasiers

Website.Grader com
(Sprawdz predkosc strony,
czytelnosc na urzgdzeniach
maobilnych | bezpieczernstwa)

MarketingStack io

(Narzedzia do marketingu tresci)

Google Sites

sites.google.com

thenounproject.com
(Darmowe ikony)

Moz.com

Google Analytics

analytics.google.com




PRZETESTUJ KOLEJNA STRONE POBIERZ BEZPLATNY RAPORT

otwartezasoby.pl

(S

Czas tadowania w sieci 3G: sredni

26%

Szacowana utrata uzytkownikow
(ze wzgledu na czas tadowarna)

Dowiedz sie, jak przyspieszyc ladowarue strony, by
trafito na nig wlece| uzytkownikow

POBIERZ BEZPLATNY RAPORT

Narzedzie: Teste My Site With Google
hitps //testmysite withgoogle_com/intl/pl-pl




temi

- Biblioteka Tresc Wstecz Zapisz Testy >

Przywroc z autozapisu

Blok tyle

zuczriami akcje
prosmjgem
ey bywne e Lones ‘ | " U!I'
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:WartoSci Asow Internetu:
EROZSADEK Udostepniaj z glowa
EUWAZ'NOS'C Nie daj sie nabraé

Chron swoje sekrety
:Z'YCZLIWOSC Zyczliwosé jest fajna
}ODWAGA Rozmawiaj o watpliwosciach

Bloki bazowe

Jesli masz jakiekolwiek pytania lub watpliwosci dotyczace programu i materiatow,

nami przez e-mail pod adresem asyinternetu@szkolazkiasa.org.pl.

odwiedz strone internetowa asyinternetu.szkolazklasa.org.pl lub skontaktuj sie z |
] |
|
|

....................................................................

Znajdziesz nas na:




Raporty Snapshot Kontakt

N, Kreator [<] Kampanie Q1 Odbiorcy [}l Biblicteka 4 Platnoso

2 newsletter Asow PO d sumowanie Szczegoty wiadomosci

Snapshot B 97. 810/0
[
Dziatania odbiorcow :
34.7%
Linki o
267
Geclokalizacja
Aplikacje pocztowe
Odbijajacy
@
Top domeny
63.8% Nt i
1.5%
q/ D 4 173 27 0



About Jobs Mobile Developers Guidelines



erasmus ,

PODZIEL SIE
SUKCESEM!

Upowszechnianie rezultatdw
w projektach edukacyjnych

firisiel

.} | Erasmus+

[B@@@ - Erasmus+ -

EUROPEJSKI
KORPUS

Fundusze
P Europejskie
SOLIDARNOSCI Wiedza Edukacja Rozwéj

Daj sie odnalezc!
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@

@

Rezultaty
w projektach
edukacyjnych

PODZIEL 9%

SUKCESEM

g _ dEose @

ooyl
JAK PROMOWAG
REZULTATY PROJEKTOW,

DEOR

SITAJEMNIC

L

ABY INNI NA TYM SKORZVSTALI
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Rzeczpospolita

Unia Europejska

- Polska Europejski Fundusz Spoteczny
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